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Agence de design global

specialisee dans la gastronomie depuis 21 ans

Stratégie de marque, identité visuelle, design produit, architecture
Consulting F& B

Conception Food Concept

"Global Design reveal your brand”



Réenchantons les charcuteries

1,215 milliard de jambon beurres consommeés

contre
1,46 milliard de hamburgers
le végétal
LE SANDWICH $ o o o
MILLIARDS EURDS MILLIARDS ‘esthétique’
EN 2017 DE SANDWICHS PRIX UNITAIRE D'EURDS DE CHIFFRE esthetique
CONSOMMES MOYEN D'AFFAIRES ‘healthy’
L'INDICE
90 TEMPS NECESSAIRE DE TRAVAIL POUR
&=

D'UNITES b
CONSOMMEES '
'of \\% ‘ B
50,8% DES SANDWICHS VENDUS % MOYEN p

CHAMPAGNE-ARDENNE ILE-DE-FRANCE

PRIX DU JAMBON-BEURRE
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SUPERETTE PETROLIER / STATION-SERVICE CAFE / BAR / BRASSERIE
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Quels sont les leviers ?

Flexitarien

Nudge

coup de pouce . .
Bien-étre

animal

Do it
yourself
DIY

Sugar
bashing



A -Qui sont les nouvelles cibles ?

B- Quels sont les leviers ?

1 -Re-Considérer les moments de degustation
2 -Re-Considérer le service

3 -Re-Considérer la présentation

4 -Re-Consideérer la convivialite

5 -Re-Considérer les datas

6 -Re-Consideérer les food tech addicts

7 -Re-Considérer le Nudge



A -Qui sont les nouvelles cibles ?

Generations - 3 cibles

Millenials Y (né entre 1980/90) et Z (1995) : 23 -35 ans
Between X : 35 - 55 ans

Silvers : 60/85 ans

Deux cibles a privilégier dans les années a venir




THE LATEST STATISTICAL INDICATORS FOR INTERNET, SOCIAL MEDIA, AND MOBILE USE AROUND THE WORLD

TOTAL
POPULATION

7.615

BILLION

URBANISATION:

55%

INTERNET ACTIVE SOCIAL UNIQUE
USERS MEDIA USERS MOBILE USERS

4.087 3.297 ©5.061

BILLION BILLION BILLION

PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION:

54% 43% 66%

un chiffre nous fait concevoir nos offres différemment :
66 % de la population mondiale
consulte sur son mobile

ACTIVE MOBILE
SOCIAL USERS

3.087

BILLION

PENETRATION:

41%

Hootsuite" are.

social




Cible 23-35 ans

FOODTECH ADDICT jB-24 ANS <4

6/10
COMPARENT
LE PRIX
DES PRODUITS
SOUHAITE UTILISER ALIMENTAIRES
UNE IMPRIMANTE
3D ALIMENTAIRE
/2 £ DANS L'AVENIR 4/10

UTILISENT DES
APPLIS POUR
SUIVRE LEUR
ALIMENTATION
OU CALORIES
CONSOMMEES

PARTAGE
MILLENNIALS;3; DE PLATS

UNE GENERATION‘ONLINE/QUI CONJUGUE
HEALTHY ET PETITS PLAISIRS
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16 Lons

50%
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ILS POSSEDENT... ILS CONSOMMENT...

L —— 28°/
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72% HEDIAS
o e vinessass!!ne §§: )
° ONLINE @ §€= »> FIDELES AUX MARQUES <«
42% 54% = QUI LES INSPIRENT ET LEUR PARLENT

MOBILE ORDINATEUR

mlcheIG 90
ugustin @innocent

‘ ] ;frub ions du 9ou1‘

Considérer vos ADN de marque
les marques SANS story telling/valeurs/mission ne tiendront pas



Cible 23-35 ans
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Cible 23-35 ans })‘ ‘

Hyperconnectes, des nouvelles applis :

YUKA 2011-

janvier 2018 1M° -> mai 2018 3,5 Millions d’utilisateurs

scann de code barre 4 notes : excellent, bon, médiocre, mauvais
35 K€ Facebook

+ un programme de nutrition

"'mangez mieux, faites les bons choix"

wl Orange F ¥ 08:31 ()

Historique @]

Oeufs De Lompe Noirs
La barre
® Bon

i ?
Beurre ou margarine : @ ily a3 mois

& TEMPS DE LECTURE : 7 MINUTES * 26 AVRIL 2018 * ADELIE CHEVALIER & JULIE DE YUKA

TET gy
“ y o | ;'.\',o.-' :

", W

‘ l '

Tapena Poivron confits

Sud n sol

® Bon
@ ily a 3 mois

Original Herbamare ...
A. Vogel

- ® Bon
l TR 1 @ il y a 3 mois
s | ":’-?‘) (Programme S59¢€
{ X - ,
Becnanes | % g
/4 ; Cerebos
COMMENCER LE PROGRAMME \ A sfait ou remboursé * 30 jours pour changer d'a o
] . ® Médiocre
' \ / )’ @ ily a 3 mois
) 4 , e S
7 e =
EN ROUTE VERS UNE VIE PLUS SAINE (9 iﬁ? - @ Q
” - Synthese  Favoris Historique

En 10 semaines, changez radicalement votre alimentation en adoptant des principes simples et concrets.

Avec |'aide de recettes adaptées et d'un nutritionniste dédié, bouleversez vos habitudes alimentaires et



Cible 23-35 ans

Hyperconnectés, des nouvelles applis :

OPEN FOOD FACTS
base de produits alimentaires

L

OPEN FOOD FACTS

| mformatlon alimentaire ouverte

projet collaboratif, bénévoles, 4587 contributeurs (dont 3500 FR)

depuis 2012
326 862 produits référencés dans 141 pays

La formule de calcul définissant les couleurs des feux est décrite sur la page Feu tricolore - mode ¢

pour 100g ‘ Faible Quantité Quantité modérée ‘ Quantité élevée
Lipides jusqu'a 3g de 3g a 20g plus de 20g

Acides gras saturés  jusqu'a 1,59 de 1,5ga 5g plus de 59

Sucres jusqu'a 5g de 59 a 12,59 plus de 12,59

Sel jusqu'a 0,3g de 0,3g a 1,59 plus de 1,5g

Pour les boissons, toutes les valeurs sont divisées par 2.

Ingrédients

— Les ingrédients sont listés par ordre d'importance (quantité).

Liste des ingrédients :

maigre et gras de porc, sel, protéines de lait, lactose, ardmes naturels, sucre, dextrine,
épices, dextrose, antioxydant (E301, E331iii), conservateurs (E250, E252), colorant : E120
Additifs :

e E1400 - Dextrines

¢ E301 - Ascorbate de sodium

« E331iii - Citrate trisodique

e E250 - Nitrite de sodium

* E252 - Nitrate de potassium

e E120 - Acide carminique

Informations nutritionnelles

Note nutritionnelle de couleur NutriScore @

NUTRI-SCORE

D)

Avertissement : Le taux de fruits, Iégumes et noix n'étant pas renseigné, leur éventuelle
contribution positive a la note n'a pas pu étre prise en compte.

Repéres nutritionnels pour 100 g @

. 30 g Matiéres grasses / Lipides en quantité élevée
' 12 g Acides gras saturés en quantité élevée

‘ 2.4 g Sucres en faible quantité

. 4.3 g Sel en quantité élevée

Comparaison avec les valeurs moyennes des produits de méme catégorie :



Cible 23-35 ans

Exemple de nouvelles
marques qui déja dans leur
noms racontent une histoire

le célebre story telling

mai 2018 parution presse pour la Foire de Paris

.

MAISON

Des espaces extérieurs a I'ameublement et 'equi-
pement intérieur, en passant par la construction
et la rénovation... Avec plus de 600 exposants,
Foire de Paris rassemble en un seul lieu le meilleur
Vous.

Seront présents : B.O Llatelier, Ixina, Burov,
C’Discount, Brisach, Pier Import, Clair Azur,
Véranda Rideau, Gautier...

FOOU

D’ici et d’ailleurs, 'offre food* de Foire de Paris
cest une sélection de produits du terroi

e L0 Tt N

]



Cible 23-35 ans

Cible Healthy
Chine 2018



Cible 60 - 85 ans

105+
100

90

80

70

60
— 50
Hommes

40

30

© Statistisches Bundesamt 2009, Insee 2011-2013

| | | | 0
400 300 200 100 age 100 200 300 400
Milliers Milliers
Afficher I'excédent d'hommes/de femmes Animation

Champ : France métropolitaine, territoire courant

Source : Insee, estimations de population (résultats arrétés fin 2017) Aide




Cible 60 - 85 ans

Silvers en FR Silvers en CN

o M° + 60 ans (22% pop totale) = 250 M° + 60 ans (18% pop totale)

esperance de vie 86 /91 ans
représentent 1 sur 2 achat en GMS
60 /70 ans : nouveaux jeunes
70/80 ans : une demi-vie seul(e)
80/90 ans : dépendance
83 ans I’age moyen de la dépendance

=> potentiel entsg 60 et 83 an

:Q: qUintoniC Se connecter

Nel. nar et Dig

niversité pour silver qui ouvrents

/ﬁ\ MEMBRES ~ INSTANT RENCONTRE  ACTIVITES MAGAZINE VOYAGES BONSPLANS  JEUX

o]
Quintonic, le site pour sortir, s'amuser et se je m'inscris GRATUITEMENT
rencontrer prés de chez soi

°¢) . @
-
Gérez plus vite vos résas et communiguez trés facilement >
vos clients zenchef.fr/Systeme/Reservation

d N

S\

1| Améliorez votre ant - Gagnez du temps & ¢

2| ParisaMilan 2498¢

31 La Maison du Bonheur, chambre d'héte... 6450€ Vet T Garant Scckrs o Comme Ies 23_35 ans, ils sont:
Recherche  Proches de chezvous  Quivousressemblent  Enligne  C'estleur anniversaire  Actualité Ve -
0 - hyperconnectes (donc hyperavertis)
- méme préoccupation de transparence,

sens de la vie,

RECHERCHER DES MEMBRES

Sexe ) 8 Agés entre SHMS
200 Km Al o o
Situés a moinsde  emf) Centres d'interét  Ex: Marche - m e m e bes 0 I n d e Sto ry te I I I n g 5y
vecphoto  Dansmes ) u 14 = L]
el g e e - volonte de produits sains et gourmands
@ Recherche avancée
Quihabitent  Exemple: Paris, 75001 ;L)j;i:i:g L el




B- Quels sont les leviers ?
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1-Considérer les nouveaux

moments de dégustation

petits déjeuner
brunch
snacking matin
déjeuner
snacking apres-midi
gouter
afterwork
cocktail dinatoire
aperitif
diner
snhacking post diner



cela revient a prendre en considération
les portions
ready to eat
comfort food
delivery

O ne recherche pas la méme chose selon les moments : S|

plus sain le matin, la praticité pour I'apres midi et le plaisir en soirég

Raisons de
consommation
SOLIDE

vitrine London 2017 % d'occasions

Pause du matin

Par plaisir / tentation | 44 61
Pour le goat | 27 30 29
Rapide / pratique _ ~
Bon pour la santé / sain 24 16 12
En accompagnement || 18 15 9
Par habitude ] 16 13 10
Par envie de varier 10 - 15 6

Pour des raisons 12 5 3

diététiques/régime

IKANTAR VWO RLDPANEL
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3- Considérer la présentation

par l’art

par I’esthétisme

FANTINO&
MONDELLO

JAMON IBERICO




jusqu’au coffret cadeau

Jamonify

The World’s
Most Exclusive Ham
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jusqu’au coffret cadeau
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Considérer la présentation appétence toujours

le premier sens sollicité :
le visuel a 80%

donner des idées aux clients
+ storytelling

= N )\
;W \ s? WQ h'uu.l B\
3 [ RPs
A Y Gad rE oet'ry
“ﬂ:il & B /




appeétence toujours

surprenante, esthétique,
jolie, gourmande, qui donne envie

R o)
2 mw

DONA - MRANT

333“) Y

A R T
HY—TWAS o
1% Ovmm 25 ,'

grand magasin japonais-



jeu graphique
jeux de couleurs
mixité healthy




Considérer la présentation

présenter une nouvelle image du métier
ex les barman en pleine révolution

Pressé de choucroute
avec école hoételiere llikir

e

MERGUEZ - saucisse grillée

épicée d’Afrique dunord

INGREDIENTS pour env. 55 saucisses 64 45
3cuillerées 3 soupe de piment de Ls [amaique
3 cuillerées & soupe de cumin

2 cuillerées & soupe de grains de polvre noir
2 cubllerées & soupe de graines de corlandre
15 g de plments séchés moyennement forts
(réduire L3 guantité selon |a force du piment)
1,5 kg de wiande de mouton désossée (Epaule)
0.5 kg de graisse de mouton

1 bowquet de coriandre fraiche

3 gousses d'ail

25 g de sel de mer

Le zeste d'1 citron non
Intestin d'agneau fin (bo
(trempé au moins




Considérer la présentation
un exemple sur un produit basique

appeétence toujours

surprenante, esthétique,
jolie, gourmande, qui donne envie




PEAuU

Cheyenne

CHAIR FERME







Miss Blush
. W

BAYARD

)
@

BAYARD

DLS POVVLS DF TEFSE OF LARRCTERE

55

@

salades vapeur rissolées gratins
alcau tolies. mijolées

www.maisonbayard.com
12, Rue de la Justice 80 700 Loucourt FRANCE Tél : +33 (0]3 22 87 00 34



4- Consideérer la convivialite

convivialité toujours
partage, friendly/sympathie, tribu,
valeur/manifeste
provocation/revendication
association remarquable / groupement inattendu
humour/deécalé

w p

au travers des lieux
pour I’expérience client
pour la variété et la maitrise du discours

, .
eld QP\\)CHQ
- on leﬂ_ce

-on ému\Sloan
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LA FFA, SUPERETTE APERITIVE

FEDERATION FRANGAISE

’ < -~ - y - 4 « N A < . c 2L o c A A
DE L A P E R I T I F RECONNUE D’UTILITE PUBLIQUE PAR « DECRET APERITIF FN DAH:DU 15 A0OUT 2005, LA FFA
2 COMPREND DES GROUPEMENTS DE PERSONNES DENOMMES «EPICURIENS» AYANT POUR BUT
PRINCIPAL OU ACCESSOIRE LA PRATIQUE DE LAPERITIF.

LAFFAAPOUROBJET:

« D’organiser, de développer et de faciliter 'enseignement et la pratique de l'apéritif, sous
toutes ses formes, par des personnes de statuts différents, en France, sur le territoire
métropolitain et dans les départements et territoires d’outre-mer. Par ailleurs,le
développement dans d’autres pays est fortement conseillé, car la diffusion de I'Apéritif reste
notre premiére mission.

¢ De défendre les intéréts moraux et matériels de I'Apéritif francais.

\ i oManes Tous les produits pour UApéritid ’ . s . . .
gy e o Candatill ;3 - Direct Producteurs e Sadurée est limitee, et il y a tacite reconduction.

» Elle ason siége a Paris. Elle peut le transférer en tout lieu de cette ville par simple décision
du Conseil de la FFA et dans une autre ville par délibération de [’Assemblée de la FFA. Le but
n'est pas ici de se bourrer la gueule (méme si ce n’est en aucun cas interdit), mais

Communauté dEpicuriens . Des tranches de saucisson, des

hns sont vivement conseillés.
LAFFA ¥  LABOUTIQUEENLIGNE v  CONTACTEZ-NOUS

(ONSOMMER AVEC MODERATION !

; -

ommunautd J'Epicuriens

LAFFA v LA BOUTIQUE EN LIGNE ~ CONTACTEZ-NOUS

e

ERATION FRANCAISE!
DE [ARERITIE

DECOUVREZ NOTRE SUPERETTE



Un exemple sur un lieu

Senoble, famille gourmande
Lieu dédié patisserie, puis glacier
Nouvelle image
Produits signatures
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M O LE S KINE?® CADEAU D'ENTREPRISE ~ MYMOLESKINE ~ MOLESKINE CAFE ~ FOLD  ASSISTANCE @ rC;| lJa

AGENDAS CARNETS MOLESKINE+ SACS ET ACCESSOIRES ACCESSOIRES APPAREILS STYLOS ET CRAYONS LIVRES PERSONNALISER
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n

i .. Ve -y T " i ‘
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THE MOLESKINE CAFE

carnet + écriture = café littéeraire Moleskine

N

? ;i‘;‘h :33"‘ N
e

3 AGENDAS MOLESKINE
2018

AMBURG GENEVE







GRAS

Les bons gras garantis ventre plat qui
nourrissent le cerveau et font la peau
douce.

Les cochons Kintoa de Christian
Aguerre et |les porcs noirs de Bigorre de
Julie et Pierre Grau.

Les canards gras de Jean Michel Berho
et de la famille Peres.

Les yaourts et la creme des vaches
normandes et herbageres de Sylvie
Claes.

Uniquement des bétes bien nées, bien
élevées, bien nourries, bien abattues et
qui rendent un tas de services a la
planéte en participant a l'agriculture du

vivant.

LE PROJET

ALCOOL

Les vins naturels, sans magouille, sans
sulfite, 100 % raisin, qui rendent joyeux
y compris le lendemain et sont issus
d’'une viticulture vertueuse.

Les biéres issues de grains poussés sur
des sols vivants et dont les dréeches
(déchets aprés brassage) nourrissent le
bétail.

Les eaux de vie d'armagnac ou
d‘ailleurs, bien distillées et bien élevées le
temps qu'il faut.

Accueil Contact Q

GLUTEN

Les bons glutens digestes qui
ravitaillent sans jamais irriter les
boyaux.

Des blés anciens, moulus tous les jours
pour une farine fraiche.

Une pétrie douce et une maturation
lente sur son propre levain.

Une cuisson délicate a four descendant.

Voila le pain 100% nature du « Fournil
des Champs », signé par le grand Roland
Feuillas de Cucugnan et ses « Maitres de
mon moulin ».



Persillé
100 % Viande

Comment se
renouveler ?




Le Porc e
» MAaURICE

———

Cet espace sera divisé en six cellules commerciales, correspondant chacune & un commerce de bouche. Des
enseignes, pour la plupart, déja bien connues a Saint-Malo ou dans sa région.

On y trouvera ainsi La Fromagée, de Jean-Yves Bordier, qu’on ne présente plus, le primeur La Maison Dreux
(déja installé a Saint-Servan), la poissonnerie Chez Francoise (déja bien connue a Dinard), la boulangerie-
pétisserie Augustin (déja présente dans le bassin rennais), le caviste Les caves du coin (qui compte déja une

enseigne a Saint-Lunaire) et la boucherie Maurice (déja présente a Dol, appartenant a Yves Fantou).

._.’A
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Place Gourmande
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Ikinari Steak 2013
mange debout (réduire prix) ®  LUESRS
privilégie la qualité produit AN
220 au Japon e
1NY WERRY/RT-% '
IKINARI STEAK FROM JAPAN |

= = ——— - -
AT FoBNBR R s 1!

.‘-i*

Five Guys, méme discours
moins de déco, plus de qualité




5- Consideérer les datas

GoogleTrends Comparer

® charcuterie ® jambon @ saucisson ® boudin ® terrine
Terme de recherche Terme de recherche Terme de recherche Terme de recherche Terme de recherche
Dans tous les pays ¥ 12 derniers mois ¥ Toutes les catégories ¥ Recherche sur le Web ¥
Evolution de l'intérét pour cette recherche ¥ <> -<:

100

75 17 déc. - 23 déc. 2017
charcuterie 43
| 50

jambon 88
saucisson

_—————AC—— 68 |—"

terrine 90
Moyenne 9 avr. 2017 13 aolt 2017 17 déc. 2017

Les datas sont a surveiller et analyser toute I’année :
voir les mots clefs, les recherches faites dans le monde,
les intéréts et comportements par niche/tribu ...



BRUTBUTCHER — viAaNDES & BURGERS —

6= Considerer les food

Télecharge-la
Goo/gle ay !
ou I'App Store

£ Téléchargez sur 1 ,POAM mj \
[‘ I'’App Store w“mﬂl\&ﬂ

Téléchargez sur &‘aﬁ”\m
Google play %} \ /

BRUTBUTCHER — v iaN0DES & BURGERS BRUTBUTCHER v iavoes & 3URGERs

PLUS QU'UN FAST FOOD'! DECOUVREZ
L’APPLI!

CF% UL
C'EST HACHE
maie, PUISSANT !

BRUTBUTCHER.COM

ON AIME
== leo, MUSCLES !

) BRUTBUTCHER.COM

SRUTRUTCHER ’
118

N |

\)
el

,,,,,

PLUS QU'UN FAST FOOD | [N,

O HEZ NOUS CHEZ NOUS
PPLI!

C'est TENDRE mais INTENSE ON AIME les MUSCLES ~ MAIS PUISSANT LAPPLIY C'est TENDRE mals INTENSE

Troisieme génération d'une famille d'artisans-bouchers depuis 1933, mes fondateurs m'ont donné le Brut butCher
nom de Brut Butcher car comme eux j'aime la viande a |'état pur, la viande brute de caractére, pour la

promesse d'un golt unique ! Mon savoir-faire, acquis depuis tant d'années, me permet de vous offrir reStaura nt
une viande de ...



7- Le nudge ou ‘coup de pouce’

études marketing +
attentes consommateur +

shopper (au lieu de consommateur) + . Implicit
data (ciblage, ...) + ‘3 aer
appli & mobile + =

niveau de connaissance du client =

= nudge / marketing incitatif ':i:
'individu au cceur du dispositif = @~

modifier son comportement

gentle decision - better decision

IMPACT SUR

valeurs

confiance dans une marque
responsabilité mutuelle
santé, écologie...



Merci pour votre attention

www.sylvieamarstudio.com



